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Meiirkte in Ruméinien, Bulgarien und Moldawien im Fokuis

Das Euroforum: Communication der Fachgruppe Werbung Wien nahm heuer
Bulgarien, Moldawien und Ruménien genauer unter die Lupe

Meeting der
Masterminds

Kreative aus iiber 13 Lindern kamen ins Wiener Studio 44, um die Miirkte
Bulgarien, Ruminien und Moldawien kommunikativ zu durchleuchten.

© Fachgruppe Werbung

Kreative aus 13 europiischen Lindern
kamen am Donnerstag im Studio 44 zu-
sammen. Das Treffen der internationa-
len Werbe- und Kommunikationsbran-
chewidmetsichjedes]ahrderInteraktion
mit einer bestimmten européischen Re-
gion - heuer Bulgarien, Moldawien und
Ruminien. ,Diese Tiefe, mit der wir uns
einem Raum und all seiner Vielfalt wid-

men - das ist das Erfolgskonzept dieser

Veranstaltung, mit der wir auch aufier-
halb der Grenzen Osterreichs bekannt
geworden sind’, unterstreicht Fachgrup-
pen-Obmann KR Karl Javurek. Promi-
nent besetzte Podiumsdiskussionen und
Einzelprisentationen von ,Master-
minds" widmeten sich Themen wie regi-
onalem Development und Advertising,

Vorstellung der Schwerpunktldnderund
Erfahrungen und Tipps fiir erfolgreiches
Agieren in den Kommunikationsmirk-
ten. Kreativdirektoren wie Stanislava Iv-
kova (Kres, Bulgarien), Geschiftsfiihrer
wie Teodora Migdalovici (Bitter Al-
monds, Ruménien) und Agenturpartner
wie Alina Fortunatova (TBWA Moldova)
sprachen {iber Vorteile, aber auch
Schwierigkeiten ihrer Tétigkeit und ihres
Umlfelds, Botschafter und Handelspart-
ner berichteten von ihren Einsétzen. Pe-
ter Drossler, Obmann des Fachverban-
des Werbung Osterreich, stellte eine
Studie zum Thema , Kreativititspoten-
zial in Osteuropa” vor, die bei MindTake
in Auftrag gegeben wurde. Diese zeigt,
wie unterschiedlich die Gehalts- und Ar-

beitsvorstellungen in den verschiede-
nen Lindern immer noch sind, auch Os-
terreich wird ein relativ gutes Zeugnis in
der Zusammenarbeit ausgestellt. Auf-
holbedarfgibt es jedoch immer.

»Die Verbindung zwischen dem
Orient und dem Okzident" - so definiert
Muhamed Mesic, Senior Consultantvon
Brainswork Group, die drei Linder am
Schwarzen Meer. ,Die einzelnen Kul-
turen und ihre Unterschiede diirfen
dennoch nicht vernachlissigt werden®,
warnt er vor Verallgemeinerung der Ost-
staaten, ,denn jede Zutat hat ihren ei-
genen Geschmack." Die Unterschiede
sind ndmlich nicht unwesentlich - so
gelten in Ruménien und Moldawien bei-
spielsweise besonders strenge Bestim-
mungen beziiglich Tabak- und Alkohol-
werbung, auch Waffen und Pharma-Ar-
tikel unterliegen besonderen Richt-
linien. ,In Bulgarien etwa fehlen ver-
gleichbare Marktmessinstrumente, Wer-
bebudgets werden nicht immer in
verldsslichen Angaben definiert’, wie
auch Reinhart Zimmermann, Handels-
delegierter der Wirtschaftskammer, zu-
sammenfasst. Dennoch bestechen diese
drei Lander durch Motivation und Gast-
freundschaft.,,Wir miissen den Osterrei-
chern nicht mehr sagen, wie sie sich bei
uns erfolgreich etablieren, das haben sie
bereits’, bestétigt Stanislava Ivkova, CD
bei Kres, die grofite lokal ansissige
Agentur in Bulgarien. meg
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