NE oglasima nezdrave hrane

Reditelj NBC-a i trocasovnog Soua Qubo
blok za decu Telemunda, obavezao se da za
vreme emitovanja decjeg programa viSe nece
emitovati oglase za nezdravu hranu.

NBC Universal, Sholaszic, Corus Entertain-
ment i Classic Media zajedno sa medijskom
mrezom ION, zvanino su obelodanili ovu od-
luku prosle nedelje, mada je u praksi pocela
da se sprovodi jos ranije.

ABC (Walt Disney Co.), Cartoon Network
(Time Warner), Nickelodeon (Viacom) i Discov-
ery Network odavno su prihvatili obavezu da
njihovi glavni junaci konzumiraju hranu koja je
ocenjena kao zdrava, ali su ove kompanije
odbijale poziv zakonodavca i Federalne komi-
sije za komunikacije da povuku sve oglase o
hrani na svojim programima.

Odluka ION-a bi mogla biti prvi pokazatelj
dolazecih promena i pokusaja medijskih kom-
panija da preduhitre pitanja koja se ticu emi-
tovanja oglasa o nezdravoj hrani i toga da li oni
doprinose pojavi gojaznosti kod dece.

Deset najvecih proizvodaca hrane u SAD-u,
Ciji oglasi ¢ine dve trec¢ine ukupnog oglasa-
vanja decjih obroka, jos 2004. godine objavili
su plan da povuku svoje oglase namenjene
deci mladoj od dvanaest godina ili svoje ogla-

za americke zakonodavce ni to nije bilo do-
voljno, ve¢ su nastavili da vrse pritisak na
medijske kompanije.

Euroforum:Comunication 2007.
posvecen jugoistoku Evrope

Kreativni Balkan pocinje
u kreativnom BecCu

| dok su nasim pasosima jos potrebne vize
za prelazak granica prema prosperitetu, nasi
mozgovi ve¢ odavno aktivno ruse sve granice.
Nekako se bas u Becu uvek nalazila prolazna
stanica svih tih putovanja, pa ne cudi da je
ovogodisnja manifestacija Euroforum: Com-
munication 2007, koja uspostavlja i uévrscuje
partnerstva u oglasivackoj industriji Evrope,
posvecena kreativnim komunikacijama iz Sr-
bije, BiH i Hrvatske. Od 7. do 9. novembra ¢e u
organizaciji strucne grupe za marketing Privre-
dne komore Beca zaziveti ideja o umrezenoj
oglasivackoj Evropi uz razmenu vizija, ideja i
konkretnih poslovnih planova.

Francuski kreativni genijalac Zak Segela
rekao je da Evropa mora da napreduje komu-
nikativno i kreativno, mora da postane atrak-
tivna i poZeljna po meri toga da ideja nove

Evropa mora da napreduje kreativno - a te-
§ko da ¢e u tome uspeti bez nas. Tu se ukrs-
taju nase vizije, ideje i konkretni poslovni pla-
novi.

Glavni govornik na Euroforumu je ,nas”
Mirko lli¢, njujorski Sarajlija, graficki dizajner,
animator, covek koji je dizajnirao naslovnice
TIME magazina i svetski strucnjak za kreativni
potencijal.

Sama organizacija dogadaja prepustena je
beckoj grupi Brainswork, koja se bavi stra-
teskim marketingom, umrezavanjem, kreati-
vnoséu i Balkanom, a Cija je Sefica ,nasa”
Selma Prodanovic.

Dok se velike agencije bez problema sve
vise Sire na bilo koje trziste u bilo koje vreme,
onim srednjim i manjim cesto treba lokalni
partner sa preciznim culom za trziste i okolinu.
Stabilna i kvalitetno postavljena partnerstva
najbolje su resenje za uspeh i sa jedne i sa
druge strane veze. Posto granice padaju - pa
i one pasoske - brzi voz za Evropu treba uh-
vatiti dok ne pobegne. Rezervisite svoja mesta
U vozu na stanici u Becu: na Euroforumu:Com-
munication 2007

Muhamed Mesic, Brainswork Group,
A - 1020 Wien, Ausstellungsstrasse 33-35/8,
Tel: + 43 1 729 89 00,

Savanje ogranice na hranljivije proizvode. Ipak,

Evrope postane stvarnost njenih gradana.

ww.brainswork-group.com B

Iz ugla posmatraca

Miroslav A. Music¢

Umetnost koriS¢enja
sponzorstva u oglasavanju

Kompanija Verano Group pratila je takmicenje srp-
ske teniserke Ane Ivanovié¢, na Otvorenom prvenstvu
Amerike, u Njujorku, na originalan nacin koji na ovim
prostorima nije bas uobi¢ajen

Trio fantastiko - Novak, Ana i Jelena, kako ih ovih dana nazivaju
sportski novinari u izveStajima sa Otvorenog prvenstva Amerike, us-
pesan je predstavnik Srbije u svetu. U nasoj zemlji oni uzivaju sve sim-
patije javnosti i podrsku sponzora. Uz Jelenu su Mona i Hyundai;
Novaka prate Hypo banka i Delta (sa novom mineralnom vodom gala),
a Anu Verano Group. Svaka od ovih kompanija na razlicit nacin koristi
svoja sponzorska prava. Neki, kao Verano Group, Cine to na nacin koji
nije uobicajen na ovim prostorima: sponzorstvo je propagandna tema
koja se kreativno eksploatiSe. Tako se ovih dana, dok traje Otvoreno
prvenstvo Amerike, u Stampi, na bilbordima i televizijskim ekranima,
sprovodila propagandna kampanja podrske Ani Ivanovic. Radi se o
oglasavanju koje zavreduje najvise ocene.

Kompanija Verano Group, sponzor srpske teniserke Ane Ivanovic,
opredelila se za nenametljiv, ali veoma uspesan koncept oglasavanja,
koji sadrzi fotografiju Ane Ivanovic, slogan (Ana, uz tebe smol) i potpis
sponzora. U Stampanim oglasima, na celoj, ili polovini strane, kao i na
bilbordima dominira fotografija Ane Ivanovi¢ u pobednickom, pomalo
prkosnom hodu, na plavo zelenoj pozadini. U gornjem delu kompozicije
je oznaka turnira. Na TV ekranima, tokom prenosa takmicenja nase
vrhunske teniserke sa rivalkama, iSao je kajron: Ana, uz tebe smo! Do-
voljno da bi bilo prepoznatljivo i marketinski opravdano.

Na ovaj nacin su stratezi kompanije Verano Group pokazali, ne tako
cestu, sponzorsku aktivnost u kojoj je sve osmisljeno i sinhronizovano.
Zato svaki ulozeni dinar u gradenje sportskog imidza Ane Ivanovic vrlo

Ana

uz tebe smo’
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| Budi uvek bolji

verovatno doprinosi boljoj pozicioniranosti kompanije Verano Group na
trzistu, shodno njihovoj maksimi: Budi uvek bolji. Nije dovoljno uloziti
novac, biti sponzor, a ne promeniti sopstvenu sliku o sebi. Kompanija
Verano Group to ¢ini u duhu savremene marketinske misli i filozofije.

Vizuelno, uspostavljeno je jedinstvo fotografije i tipografije po prin-
cipu ,Stampane reci se vide, a ne ¢uju” koji je dvadesetih godina pros-
log veka uspostavio Lazar El Lisicki, ruski avangardni umetnik, u svom
znamenitom delu Topografija tipografije. Ovim su dizajneri oglasnih
reSenja kompanije Verano Group pokazali da uspesna komunikacija
moze biti i - umetnost M
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