RIECKA LIBRA NA ZNAGAINOM DOGADAJU U »KALENDARU<« MARKETINSKE STRUKE U SREDNJOJ EUROPI

Projekt Slatina Artna
Euroforumu u Becu

Pokrenuta je inicijativa da se projekt kakav je ostvaren suradnjom Akademije primijenjene umjetnosti u Rijeci s
tvrtkom Rivijera Ii¢i pokuSa aplicirati i na Akademiji u Sarajevu, a interesa ima i u Be¢u, kaZe Dunja Pavisi¢

Djela miadih umjetnika na sli¢an ée naéin postati dostupna $iroj publici i u drugim dijelovima regije
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éto Jje to networking, koje su
perspektive, a koje slabosti
marketinskih trziSta Hrvatske,
Bosne i Hercegovine te Srhije —
neke su od tema skupa Eurofo-
rum Communication koje je ne-
davno odrzan u Becu, a na ko-
jem je sudjelovala i ekipa ri-
jecke marketinSke agencije Li-
bra na ¢elu s direktoricom tvr-
tke Dunjom Pavefi¢. Eurofo-
ja Brainswork u suradnji s Aus-
trijskom gospodarskom komo-
rom te Beckom profesionalnom
udrugom industrije oglasavanja
i trzi¥nih komunikacija, je tije-
kom posljednjih pet godina iz-
gradio svoj imidz kao znacajan
dogadaj u »kalendaru« marke-
tinske struke u Srednjoj Europi,
napominje Pavesic.

— Brainswork grupacija ima
klijente na cetiri kontinenta, a

T

njena osnivacica i izvréna di-
rektorica je Selma Prodanovic,
strucnjakinja strateskog mar-
ketinga i networkinga koja iz
sebe ima petnaest godina pro-
fesionalnog iskustva u novom
poslovnom razvoju u Srednjoj
i Istoénoj Europi. Libra je pak
bila pozvana zbog svoje pos-
lovne suradnje s Brainswork
grupacijom, ali i da prezentira
svoj projekt Slatina Art, odno-
sno suradnju Akademije pri-
mijenjene umjetnosti u Rijeci
te njenih studenata s tvrtkom
Rivijera I€i¢i koja je 1 inicijator
projekta. S veseljem mogu reci
kako smo dali inicijativu da se
ovakav projekt pokusa aplici-
rati na Akademiji u Sarajevu,
a imamo povratne informacije
da interesa ima i u Bec¢u — kaze
dirgktorica ove rijecke agenci-
je ¢iji je rad — logo za tvrtku
Brodokomoerc Nova, vrijedi
istaknuti, od strane europske
asocijacije European Logo

L

Design lani uvriten na listu
najboljih europskih loga.

Networking - $ansa
za male agencije

Fokus ovogodiSnjeg Euro-
foruma bio je na praksi net-
workinga koja se sve viSe

primjenjuje i u Hrvatskoj.

— Radi se, ustvari, 0 pove-
zivanju tvrtki. Naime, sve ve-
like marketindke agencije
imaju svoje podruznice u
brojnim zemljama, a Koje
koriste njihove reference,
know-how, dakle imaju
mozemo reéi, jako »zalede«.

5. AUB

MarketinSka ekspanzija tek slijedi

Prema podacima iznijetim na beékom skupu,
Hrvatska daleko prednjaci sto se ulaganja u marketing
ti¢e, s obziorm da se na hrvatskom trzistu godisnje
»okrene« oko 500 milijuna eura, a u BiH i Srbiji manje
od polovice tog iznosa, $to je doista velika razlika, no
razumljiva s obzirom na razli¢ite cijene oglasavanja u
tim zemljama. No, u jugoistoénoj Europi marketinska
struka snazno se razvija, postoji i dalje velik interes
tvrtki sa podrucja Srednje Europe za investiranjem u
Hrvatsku, BiH i Srbiju, a $to automatski mora pratiti i
razvoj usluga, samim time marketinskih. Ipak, kako je
receno na skupu, prava ekspanzija Hrvatske tek
ocekuje u narednih nekoliko godina.

S druge strane, srednje i ma-
le agencije medusobnim po-
vezivanjem mogu ostvariti
dobu suradnju i na nekin
nacin konkurirati velikima te
raditi na zajedni¢kim projek-
tima. Samim time manje
agencije imaju i manje
troskova i fleksibilnije su u
radu — pojaSnjava Pavesic
sam pojam networkinga.
Mjesta stvaranja kontakata u
pravilu su ovakvi skupovi ti-
jekom kojih je zadatak su-
dionika, osim samog nefor-
malnog druzenja i upoznava-
nja, u svakom novom setu
predavanja mijenjaju mjesta
sjedenja, dakle cirkulira se
od grupe do grupe te na ftaj
nacin upoznaje u perspektivi
buduce suradnike.

Marketing prestao
biti »tabu«

No, osim na samom nel-
workingu koji manjim i sred-
njim marketinSkim agencija-
ma otvara put na druga
trziSta, fokus dogadanja je
bio, uz savjete kako svladati
jeziéne, kulturalne i komuni-
kacijske barijere na tim
trziStima, i na tredovima gos-
podarskog i marketinskog
razvoja u Hrvatskoj, Bosni i
Hercegovini te Srbiji.

Naime, kako kaze Pavesic,
marketing, odnosno pogoto-
vo njegov segment ogladava-
nja je u ovim zemljama pos-
ljednjih desetak godina pres-
tao biti »tabu« te je imao
izrazito naglaSen  uzlazni
trend. Gospodarski subjeti su
poceli uvidati potrebu mar-
ketinSkog promisljanja, iz-
dvajaju sve vece budzete za
tu svrhu te rade dugorocnije
marketinske planove koji se
rade u nekoliko faza. Na pita-
nje da li se u principu radi o
velikim tvrtkama, koje su tre-
nutno ipak najjaci oglasivaci,
Pavesi¢ dodaje kako intenciju
rasta imaju i srednje, te dije-
lom i manje tvrtke.




