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Interviewmit den Veranstaltern

v.l.n.r.:Mag. Anja Hasenlechner,Gen.-Sekr. Dr. Reinhold Mitterliehner,
Abg.z.N_R Car‘rna Felzmann, Dipl.oec. Selma Prudanovic

Im Interview: Vorsitzende Abg.z.NR Carina Felz-
mann und ihre Stellvertreterinnen, Mag. Anja Ha-
senlechner und Dipl.oec. Selma Prodanovic.

Froge: Pas diesjdhrige arge
creativ wirtschaft austria-
Symposium steht ganz im Zeichen
des Sports. Warum gerade heuer
Sport als Thema?

Felzmann: Wir verknipfen das Themo Kreotiv-
wirtschaft mit anderen Themen, die gut zum
Osterreich-lmage possen, um dieses enorme
Patenzial aufzuzeigen. Es gibt noch genug Ideen
for die Zuknft; Warum sind zum Beispiel die
Starthiuschen bei den Schirennen noch nicht or
chitektonisch gestoltet? Der Start der Schirenn-
|tiuferlnmen ist standig im Fernsehen ... das wire
gine neve Botschoft, wie wir sie uns vorstellen
kdnnen.

Wir werden kankrete Beispiele und mdgliche Per-

spekfiven der Kreativwirtschaft im Sport prasen-
tieren. Teil unserer Arbeit ist es auch, Menschen,
Projekte und Themen zu vemetzen, so wie wir es
nun zwischen S?Gr’rinsﬁtuﬁonen, Kreativen und
der Wirtschoft planen — und das rechtzeitig vor
der EM 2008.

F: Wie ldsst sich nun Sport — Kreg-
tivitdt —Wirtschaoft verbinden?

Hasenlechner: Osterreichisches Design im Sport
— von den Sportgerten Gber die Mode bis zu
Eventveranstaltungen — ist intemational aner-
kannt, Osterreichische Designer entwickeln Win-
fersportgerdte wie Schi oder Snowboards, aber
es konnte noch viel mehr Initiotiven, Impulse
und Entwicklungen geben. Ein Lond, in dem
Sporf so eine zentrale Rolle spielt, kann hier si-

cher noch einiges an kreativem Potenzial schdp-
fen. Doss es auch andere Felder gibt, wird dos
Symposium aufzeigen — so z. B. urch Christian
Bouer, den Projektleiter von André Heller, der
den kulturellen Teil der Deutschen FuBballwelt-
meisterschoft 2006 plont. Auch Sportverbinde
haben ldngst erkannt, was ihnen Kreafivitdt brin-
gen kann und dass sie sich letziendlich auch in
messhare wirfschoftliche Zohlen umlegen ldsst.
Sport und Kreafivitit besinflussen sich gegensei-
fig — posifiv.

F: Kann Osterreich mit Sport im
Ausland punkten?

Prodanovic: Jo. Der Sport beeinflusst generell
dos Image eines Landes. Die arge creafiv wirt
schaft oustria wird ouch auf inferationaler
Ebene , Kreativitdt und Sport made in oustric”
hinaustragen.

Osterraichische Sportevents sorgen loufend im
Ausland fiir Aufseﬂen. Aber ouch Linder wie die
Vereinigten Emirate oder Jopan, die mittlerweile
Sportarten und Ideen aus Europa imporfieren
und donn entsprechend kreativ inszenieren, mo-
fivieren uns, neue Wege zu gehen.

Hasenlechner: Zum Auslond: In London wird der-
zeit im Designmuseum die Entwicklung von Surf-
Boards ausgestellt, Hier wird dos Thema sogar
schon wissenschaftlich im Museum oufgearbei-
tet — do haben wir noch Aufholbedarf.

F: Eine eher praktische Frage:
Kann Sport betreiben die eigene
Kreativitdt beeinflussen?
Hosenlechner: Ich betreibe regelmifi Sport.
Dafiir muss Zeit sein — fiir mich ist Sport ein we-
sentlicher Beitrag, meine Kreativitdt im Fluss zu
halten. Ich bin uberzeugt davon, doss auch an-
dere Giber sportliche Akfivitaten zu guten ldeen
kommen ...

Felzmann: lo, dem schlieBe ich mich an, ohne
Sport konnte ich mir iberhaupt nicht vorstellen,
arofle Arbeitspensen zu bewﬁﬁigen — und schon
gar nicht, Kreativideen zu entwickeln ...

F: Was wird das Thema der arge cre-
otiv gustria im nichsten Jahr?
Prodonovic: Ein groBes Thema 2006 wird Creo-
tive Furope — auch im Rohmen der EU-Prasident-
schaft — sein. Wir haben in Osterreich mittler-
weile schon viel erreicht, auch wenn noch viel zu
tun ist. Aber ouch wir wollen uns weiterbewegen
— entsprechend unserem Motto ,move on!”. Wir
wollen mit dem Thema die first mover in Europo
und daher auch eine Art Initiator fiir ein Creative
Furope sein. Osterreich konn mittlerweile viele
hest practices aufweisen — wie zum Beispiel
unser ImPulsprogramm  creativwirtschaft ader
unsere Networking-Events. Doher werden wir
schon jetzt zu mlﬂreichen internationalen Kon-
ferenzen und Diskussionen eingeloden — wir
bleiben dran!

Felzmann: Neben Creative Europe und dem
Sport werden wir uns auch demnichst dem Tou-
rismus widmen. ,Kreativitdt im Tourismus” wird
das Themo unseres niichsten Buches ,homo cre-
ativus austriocus 1. Neben den thematischen
Lugtingen sind wir notorlich ouch sTm’reg#isch
seﬁr uETiv. Fiir den Herbst planen wir den Authou
gines nofionalen , Advisory Boards” mit Exper-
tinnen aus den verschiedenen Kreofivsektoren,
aus der Forschung, aus verschiedenen Insfituti-
onen, um die notionale Strategie , Osterreich ols
Kreativstandort national und international zu
etablieren” voranzutreiben.

Hasenlechner: Und wir setzen ebenso stark auf
die Netzwerkveranstaltungen wie dos Network-
Breakfost, die Spittelberger Gespriche und
natirich diese Symposien — denn wir haben
es auch als unsere Aufgabe definiert, Roum fir
personliche Kontokie in der Krentivwirtschaft zu
schoffen.

Danke fiir dos Gespréich.



