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FESTO 2004

goste nam dolazi CRESTA

Pise Edvin JURIN

Sve se odvijalo gotovo filmskom
| brzinom. Nekoliko e-mailova i inici-
jalnih briefinga na razini HOZ -
HURA. Zanimljiva inicijativa u zraku
- podjela nagrada ovogodisnjim
laueratima CRESTA INTERNATIONAL
ADVERTISING AWARDS-a.

CRESTA je inace ustanovljena 1993, godine u partnerstvu sa [AA-om,
Pokriva dva glavna podrudja - oglasavanje za potrosace (ukljucujudi i sek-
tor javnih usluga) te B2B (Business-to-Business) oglasavanje.
Ocjenjivanje se medunarodnog Zirija od 46 vodecih keéativnih direkto-
ra, specijalista za produkciju TV spotova te grafickifi dizajnera iz 34 zeml-
je ternelji na samo dva kriterija - originalnosti kreativne ideje i kvaliteti
njezine izvedbe. Na prvom inicijalnom susretu pocetkom srpnja Kamilo
Antolovi¢, Alan Vojkovic, Davor Bruketa, Ivica Vidovic, Kreso Jugec i
moja malenkost. I - naposljetku, zave§ni susret tocno polovicom srpnja s
dinamicnom Nancy Ross iz CREATIVE STANDARDS INTERNATIONAL
Inc iz New Yorka, U simpaticnom drustvu s Davorom Bruketom,
Helenom Rosandic iz agencije PUBLICO, sestrinske tvrtke za PR & event
marketing OMNIS GROUP-e te Velimirom Smetkom, novim tajnikom
HURA-¢, pokusavam doprijeti do srzi moguceg projekta. Nije nam tre-
balo puno. Klasi¢ni sudar americke pragmatike i nase domace zelje za
originalno$cu i atraktivnoscéu koje prilice ovim prostorima. Na takvim
susretima uvijek se ponovno uvjerim u nepobitnu istinu koliku si zaht-
jevnu i ambicioznu, pa ¢ak i preambicioznu letvicu postavljamo za
svako novo godisnje izdanje FESTO-a. Pogotovo kad je rijec o
raspolozivim financijskim sredstvima. Kljuéno rjeSenje Ivica i ja nalazi-
mo u ovom trenutku u nacelnoj spremnosti Grada Rijeke na celu s
gradonacelnikom Vojkom Obersnelom da  preuzme domacinstvo
svjetske dodjele CRESTA-¢ u prelijepom povijesnom izdanju Hrvatskoga
narodnog kazalista Tvana pl. Zajca u Rijeci, Dvostruka korist! Rijeci i
njezinim gradanima na dar prestizni dogadaj iz svjetske industrije
oglasavanja, sudionicima FESTO-a nova prilika za Sirenje spoznajnih
horizonata o kreativnim dosezima oglasavanja u svijetu.

Postoje li slicnosti izmedu identiteta osobe i drzave kao branda

Pomalo nastojim zaokmziti programsku platformu FESTO-a, S Petrom
Turkovi¢em, proaktivnim i trendovski usmjerenim ravnateljem Zaklade
2020, ali i spiritus movensom niza drugih inicijativa na raznim drugim
poducjima, cije je jedno od usmjerenja kreacija moguéih platformi i sce-
narija razvojnih modela Hrvatske, uglavljujem njegovu prezentaciju na
okruglom stolu s temom BRANDIRANJE ZEMLJE. Petar ima $to redi.
Pogotovo ako se zna da je sudjelovao i u radu nedavno pokrenutog tima
Ministarstva vanjskih poslova. Na istu temu, ali iz drugog motrista javlja
se uvijek dinamicna i ambiciozna Selma Prodanovi¢, zena zanimlijive
karijere i biografije. Ekspert za komunikacije i networking, odrasla u
Sarajevu, Tunisu i Madridu, Zivi i radi u Becu, Predaje na Turistickoj skoli
u Becu, utemeljitelj je viastite tvrtke zanimljiva naziva i udarnog slogana
BRAINSWORK - Ideas in progress. Selma postavlja zanimljivu tezu.
Jedan od znacajnih ciljeva uspjesnog poslovanja je pravodobno prepoz-
nati potencijalno neuspjesan proizvod i prilagoditi ga potrebama trziéta
ili zamijeniti drugim boljim proizvodom. Za razliku od proizvoda,

osobe i drzave se ne mogu jednostavno zamijeniti. Tako, usporeduje
Selma, mali zdepasti, celavi muskarac se tesko moze pretvoriti u visokog,
atletski gradenog Apolona unatoc¢ tehnoloskim dostignucima. Ali, nas-
tavlja, to ne znaci da taj isti mali zdepasti i celavi muskarac ne moze biti
izuzetno §armantan, privliacan i uspjesan, lako se danas od pustinje
moZe napraviti oaza, to nije rjesenje za svaku drzavu. Stoga u svom osvi-
tu Selma nudi usporedbu izmedu stremljenja svakog pojedinca i svake
drzave za svojim jedinstvenim mjestom pod suncem i Kaizen Taiena kao
moguceg rjesenja.

Dizajn je nacin da se prica o Zivotu

S Tomislavom Kaznadicem iz Britanskog veleposlanstva i Ivanom
Doroghyjem proradujem mogudi nastup priznatih britanskih struénjaka
na temu DESIGN MANAGEMENT U JAVNQ] UPRAVI. Britanija je u
usporedbi ¢ drugima upravo na tom podrudju ucinila najvedi odmak, U
usima mi odzvanjuju nedavno objavljene rijedi iz Doroghyeva intervjua
u Nedjeljnom Vjesniku koji citira Ettora Sotsassa Dizajn je drustveni jezik
i nacin da se prica o zivotu. Boredi se za vizualnu kulturu u civilizaciji
slike i isticudi da u Hrvatskoj vlada protodizajn, $to ce reci da uopce
nemamo razraden sustav dizajna, nas cijenjeni struénjak odvazno kon-
statira da se Hrvati u svojim gradovima zbog nepostojanja razumljivih
vizualnih komunikacijskih sustava osjecaju kao stranci te da nas prava
bitka za identitet tek oc¢ekuje. Reagiram instiktivno. U mislima formuli-
ram smjernicu FESTO-ovom PR udamom timu da ucini sve radi
privlacenja nadleznih gradskih sluzbi i regionalnih komunalnih i urban-
istickih institucija na spomenuti okrugli stol,

Austrijski uzlet kreativnih industrija

Iz Austrije nam stize i Carina Felzmann, Tridesetdevetogodisnja stru¢nja-
kinja za komunikacijski management, ¢lanica austrijskog Parlame-
nta,vlasnica marketinske i PR tvrtke Cox Orange. Carina je rodonacelni-
ca posebne austrijske kreativne platforme Creativ Wirtschaft Austria koja
se razvija u okrilju Austrijske gospodarske komore. Vizija je jasna - pozi-
clonirati Austriju kao izvoriste kreativnosti jer se bitku za sutradnjicu
dobiva upravo na polju kreativnosti. Potkrepljuje to i konkretnim argu-
mentima. Rast kreativnih industrija (rijec je o granama i poslovima za
koje su design i kreativnost temelj uspjeha) je u usporedbi s ostalim
industrijama iznadprosjecan te u usporedbi na komparativnu 2000. god-
inu iznosi vide od 30%, Danas je u kreativnim industrijama u Austriji
aktivno 20.900 tvrtki sa 130.000 uposlenih. Procjenjuje se da ¢e do
2010. nastati jo§ 12.000 novih poduzeca iz ove oblasti s vise od 45.000
novouposlenih,

FOCUS poprima svoje konture

Sporo, ali uporno slazem kamencic po kamen¢ic ovoga pionirskog pro-
jekta. 1z Ukrajine se nakon godisnjeg odmora javlja Maxim Lazebnik,
ugledni i cijenjeni direktor Ukrajinskog festivala oglasavanja, koji slovi
kao jedan od najbolje organiziranih oglasnih festivala iz zemalja biveg
Sovietskog Saveza. Sa zadovoljstvom se prihvaca duznosti selektora
FOCUS-a za Ukrajinu te pridobijanja za nasu ideju vodstava drugih fes-
tivala i saveza iz sebi susjednih zemalja. Potvrduje i interes Ukrajinskoga
oglasnog saveza za suradnjom sa HOZ-om. Ipak, vrijedi biti uporan.
FESTO i FOCUS moraju u svojoj konacnici postati jedan od prepoz-
natljivih i dinamicnih prozora hrvatskog oglasavanja u svijet, [7)
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